Centar za zZensko preduzetnistvo

Teodora

RPK NIS

“Marketing je proces planiranja i

primene koncepcije, definisanje cena, S U RVIVAL KI T
promocija i distribucija ideja, roba i

usluga u cilju kreiranja razmena koje

zadovoljavaju pojedinacne i

organizacione ciljeve. “ Marketing plan Za
izvozna preduzeda

American Marketing Association
(Americko marketinsko udruzenje)
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o )
Postoje razlicite definicije marketinga, ali sve one
u fokus stavljaju kupca, proizvod i ciljano trziste. .. ) )
Poslovno planlranJe proceni mogucnost
. . . S uvodenja novih
Marketing miks cine proizvod, cena, distribucija i g:jl;o?,?;l?]\;n:lgeh:?: ll)igarl]glg?tmg planiranja je da da proizvoda, da _se
promocija. : ustanove polltlkg
v Gde se u ovom trenutku nalazi Vase marketinga !
preduzece? prodaje, da se odredi
Informisanje i direktan kontakt sa trzistem - postize sposobnost
se pomocu modernih aparata - kompjutera, fax v Gde Zelite da bude u buduénosti? distributera, da se
masina i putem elektronske kominikacije kako bi se ) ) poredi sa
pratilo stanje na trzistu i potrebe potro$aca: v" Kako Cete tamo stici? konkurencijom, da se
resi  konflikt  oko
v zelje kupaca, strategije, da se
o ‘ Priprema marketing plana obuhvata sledece obezbedi podrika
4 pOtenC]Jaln] kUpC], aktivnosti: novim idejama.
v potenijalni konkurenti, v Ocena trenutnog stanja,
v ; P . 0d najvece vaznosti prilikom istrazivanja trzista je
cene i cenovne fluktiacije, Y SWOT analiza znanje o tome ko poseduje informacije, na koji
v razvoj trzista, itd. v lIstraZivanje i izbor ciljnog trzita paéin je najbolje doci do pravih informacija i kako
ih protumaciti tako da budu kvalitetna osnova za
v’ Strategije ulaska na trziste / Distributivni donosenje pravovremenih i valjanih poslovnih
Na inostranom kanali odluka.
trzistu  stvari  se
dodatno  komplikuju v Definisanje trzisnih ciljeva
IJg;taI:‘f Sa?OLaaZ] prvui v Napisan marketing plan izvoza
p ogl e d,
;reegr:alfa%g,s IEa]ov %trg Istrazivanje i izbor ciljanog trzista
su  drugi-nepoznati IstraZivanje trzista je prikupljanje, tumacenje i
jezik,  kultura, analiziranje informacija o proizvodima, trzistima,
obicaji  potrosaca, potrosacima, preduze¢ima ili procesima, koje
cesto je potrebno pomaZe da se ustanove zahtevi trziSta i/ili mera
. modifikovati sam i zadovoljstva potrosac¢a proizvodom ili uslugom.
proizvod, i slicno. Koristi se kao osnova za dono3enje strateskih
odluka, da se proceni potencijal novih trzista, da se
N\ W, \_ v, \_ W,
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